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Samen é

Å Zynergie biedt technische know -how, MediaPartners creatieve slagkracht. 

Å Breng deze disciplines bij elkaar en er ontstaat een onderscheidend 
creatief idee dat technisch uitvoerbaar is. 



Nestlé -spel
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Å Doel: assortiment top of mind, vergroten merkkennis, productkennis 
verhogen

Å Achtergrond: macht van retailers is groot

Å Vraag: Hoe brengen we potentiële klanten in contact met het Nestlé 
assortiment, zonder afhankelijk te zijn van de retailers

Å Dus: rechtstreeks contact tussen consument en Nestlé

Å Klassieke media: hoog bereik, weinig impact, passief, eenzijdig

Å Mobiele media: veel mogelijkheden tot activatie, dialoog



Nestlé sms -spel

Å Elke week wordt per sms één vraag gesteld

Å Het antwoord staat op de verpakking van een Nestlé -product

Å Deelnemers maken elke week kans op weekprijs

- Weekprijzen houden het spel spannend, ook als je het een keer fout had

Suggesties weekprijzen:

- LG Chocolate mobiele telefoon en levenslang gratis bellen

- Boodschappenkarretje vol gratis Nestlé -producten

- Citybike mét Nestlé - fietstassen

Å Alle weekprijzen goed? Kans op hoofdprijs

- Hoofdprijs zorgt voor climax

Suggestie hoofdprijs:

- Boodschappenauto (FIAT500 cabrio)

- Wereldreis via alle landen waar Nestlé -producten te koop zijn










